PRESS RELEASE

8th April 2005
Spies Hecker launches new worldwide ad campaign

April sees the launch of Spies Hecker’s new ad campaign to appear in over 40 trade magazines in more than 20 countries.

The visual shows a team in each case performing some sporting activity and a working situation.

The idea behind the new Spies Hecker Life Style Campaign is to portray the key brand value of “partnership“ in line with the claim:    “Spies Hecker — simply closer”.

“Sport is a metaphor for the way we perceive our job: in teamwork with our customers we devise solutions that help the workshops make headway, thus giving them a competitive edge. The emphasis is on the professionalism of the refinishing business and the enthusiasm of the bodyshop staff for their jobs,“ says Karsten Jürs, Head of Marketing Communications.

To begin with, four ad motifs are planned for 2005, with such subjects as the changeover to VOC-compliant GREENTEC products, enhancing efficiency in the refinishing business and the Colors Unlimited International service system.

PRESSEINFORMATION

8. April 2005
Spies Hecker startet mit neuer 

weltweiten Anzeigenkampagne

Im April startet Spies Hecker mit seiner neuen Anzeigenkampagne, die weltweit in mehr als 20 Ländern in über 40 Fachmagazinen veröffentlicht wird.

Das Konzept der neuen Kampagne zeigt ein Team jeweils bei einer sportlichen Aktivität und im direkten Werkstatt-Umfeld 

Hintergrund der neuen „Life Style Kampagne“ von Spies Hecker ist das erlebbar machen des Marken-Kernwertes „Partnerschaft“ passend zum Claim „Spies Hecker –näher dran“.

„Der Sport zeigt im übertragenen Sinne wie wir unseren Job verstehen und leben: Gemeinsam mit unseren Kunden entwickeln wir Lösungen für die Werkstätten, die sie weiter nach vorne bringen und ihnen damit einen Wettbewerbsvorteil verschaffen. Dabei steht die Professionalität des Lackiererhandwerkes und die Begeisterung der Werkstattmitarbeiter für ihren Job wieder im Vordergrund“ Karsten Jürs, Leiter Marketing Communications.

Für 2005 sind zunächst vier neue Motive geplant mit Themen wie den Wechsel zu VOC konformen GREENTEC Produkten,  die Steigerung der Effizienz im Lackierbetrieb oder das Servicesystem Colors Unlimited International.
